Aktuelle Top Trends fur Handel und Konsumgtterhersteller:
Volatilitat von Rohstoffpreisen und verscharfter Wettbewerb

,Welche Bedeutung haben folgende Themen heute fur Ihr Unternehmen?“

[ 1sehrunwichtig [] unwichtig [_] wichtig [l sehr wichtig [ weiR nicht

Volatilitdt der Rohstoffpreise

Knappheit von Rohstoffen und Produkten

Wechselkursschwankungen

Hoherer Informationsstand beim Verbraucher

Nutzung alternativer Beschaffungswege

Forderung der Verbraucher nach voller Transparenz

Geéanderte Kundenanforderungen

Starkere Umweltanforderungen

Externe Markteinfliisse

Verscharfter Wettbewerb
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Handel und Konsumguterhersteller schatzen Top Trends unterschiedlich ein

Branchenverteilung der Befragten, die eine Zunahme von Trends erwarten
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Ausschreibungen und Kooperationen mit Lieferanten gelten als die
geeignetsten MalBnahmen bei schwankenden Rohstoffpreisen

LFur wie geeignet halten Sie folgende MalRhahmen, um den Herausforderungen
der zunehmenden Volatilitdt von Rohstoffpreisen zu begegnen?“

[ tberhaupt nicht geeignet [ nicht geeignet [_] geeignet [l besonders geeignet [ ] weiR nicht
49% 33%

Austausch von Rohstoffen

Erweiterung des geografischen Beschaffungsmarktes 65% 27%

Finanz-Hedging 20% 51% 11%

Kooperation mit Unternehmen (Starkung der Abnehmermacht) 64% 25%

B

Kooperation mit strategischen Lieferanten 49% 45% 2%
Verstéarkte Durchfiihrung von Ausschreibungen 9% 42%

.

Erh6hung der Abgabepreise @ 35% 49% 5%

Aufbau neuer Lieferanten 47% 45% 7%

Vertikale Integration M 16% 44% 24%
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MalRnahmen fur den Umgang mit veranderter Kundenstruktur

LzDemografischer Wandel und starker ausgepragte Gesundheitsorientierung verandern
die Struktur der Endkunden. Fir wie geeignet halten Sie folgende Malinahmen,

um einer veranderten Kundenstruktur gerecht zu werden?“

2 wei nicht [__] tberhaupt nicht geeignet [ nicht geeignet ] geeignet Il besonders geeignet

BTN

Einfuhrung von PackungsgréiRen fur
Senioren- oder Singlehaushalte

Einfuhrung/ Erweiterung von vegetarischen,
lactosefreien oder glutenfreien Produkten

Werbemafinahmen den neuen Zielgruppen
anpassen
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Hohere Qualifizierung der Mitarbeiter im Einkauf und Supply Chain
Management als Mal3nahme bei verscharftem Wettbewerb angestrebt

L,Der Wettbewerb verscharft sich auf Beschaffungs- und Absatzseite durch Marktkonsolidierung.
FUr wie geeignet halten Sie folgende Mal3hahmen, um dieser Situation zu begegnen?*

[ tberhaupt nicht geeignet [__] nicht geeignet [_] geeignet [l besonders geeignet [_] wei nicht

Outsourcing von Kernprozessen “ 42% 20%

Hohere Qualifizierung der Mitarbeiter im Einkauf 38% 58%

Kooperationen zur Starkung der Abnehmermacht (Bindelung) 9% 64% 24%

Starkere Orientierung an den Preisen des Wettbewerbs 15% 62% 15%

Intensivierung des Controllings | 5% 58% 36%

Analyse und Optimierung der Supply Chain 49% 51%
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Umsetzungsgrad: HOhere Qualifizierung der Mitarbeiter im Einkauf und
Intensivierung des Controllings werden am meisten bereits eingesetzt

»In welchem Umfang setzt Ihr Unternehmen diese MalRnahmen bereits ein 7

[ gar nicht umgesetzt [_| geplant, aber noch nicht umgesetzt | umgesetzt, aber ausbaufahig [l bereits gut umgesetzt [ | weiR nicht

Outsourcing von Kernprozessen

Hohere Qualifizierung der Mitarbeiter im Einkauf

Kooperationen zur Starkung der Abnehmermacht (Biindelung)

Starkere Orientierung an den Preisen des Wettbewerbs

Intensivierung des Controllings

Analyse und Optimierung der Supply Chain
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